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Životní cyklus produktu



Životní cyklus produktu
 Zahrnuje období od zavedení výrobku na trh až po jeho 

stažení z trhu.

 Obvykle je členěn na čtyři etapy, někdy bývá na 

začátku navíc uváděna fáze vývoje výrobku.

 Délka jednotlivých fází je u různých výrobků odlišná, 

některé výrobky se dokonce tomuto modelu naprosto 

vymykají.

 Grafické znázornění modelu znázorňuje závislost mezi 

objemem prodejů a časem.



Životní cyklus produktu



Zavedení výrobku na trh
Výrobek je pro zákazníka nový a neznámý.

Poptávka je nízká.

Příjmy z prodeje jsou nízké. 

Zisk je nulový nebo jen minimální.

Velké finanční náklady na propagaci výrobku.

Výrobek kupují tzv. inovátoři.



Růst výrobku
 Zákazník má dostatek informací o výrobku. 

 Roste poptávka, prodej, výnosy. 

 Firma dosahuje zisk. 

 Výrobek kupují tzv. osvojitelé.

 Objevuje se první konkurence, je nutné zvyšovat kvalitu 

a inovovat, je nutná reklama a další distribuční kanály.



Zralost výrobku
 Poptávka je na maximu.

 Firma dosahuje vysokých zisků. 

 Na trhu je velmi silná konkurence.

 Výrobek kupuje tzv. kupující většina.

 Firma se snaží odlišit od konkurence.



Úpadek výrobku
 Trh je výrobkem přesycen, klesá prodejnost, 

konkurence přichází s novinkami. 

 Klesá poptávka, snižují se zisky.

 Výrobek kupují tzv. opozdilci.

 Nabídka převyšuje poptávku, prodává se za cenu 

výrazných slev, přichází okamžik stažení výrobku z 

trhu. 

 Výrobek je nutno nahradit novým či inovovaným 

výrobkem.



Zvláštní tvary křivek životního 

cyklu



Cvičení

 Zkuste vymyslet konkrétní příklad výrobku, který by 

mohl odpovídat některému zvláštnímu tvaru křivky 

životního cyklu produktu.



Řešení
 Výstřelek – vuvuzely během MS ve fotbale v JAR

 Móda – kalhoty do zvonu
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